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A. Cadru general

Tn incercarea de a identifica mizele campaniei electorale din 2009 si modalitatea in care
acestea au fost construite mediatic, lucrarea de fata a pornit de la multiple contributii ale
stiintelor sociale (sociologie, jurnalism, stiinfele comunicarii si stiintele politice), pentru a trasa
un tablou mai general al domeniului investigat. Recunoscénd valoarea euristica a teoriei
clasice agenda setting (unul dintre primele modele integratoare vizand definirea si masurarea
empirica a influentei media asupra agendei politice si mai ales asupra opiniei publice),
doctoranda s-a raliat, cu propria argumentatie, teoreticienilor care si-au dat seama de
relativitatea prescriptiilor metodologice ale teoriei si de riscul ridicarii acesteia la rangul de
.,metaparadigma” si care vor contribui, prin noi concepte si abordari, la imbogatirea,
dezvoltarea sirevizuirea modelului initial al agendei setting.

Alegerile prezidentiale din 2009 au adus in prim-plan, mai mult ca niciodata,
chestiunea raporturilor dintre alegeri si televiziune, cu intrebarea recurenta: decide
televiziunea castigatorul alegerilor? in incercarea de a raspunde, lucrarea de fata
porneste de la multiple contributii ale stiintelor sociale (sociologie, jurnalism, stiintele
comunicarii si stiintele politice), pentru a trasa un tablou mai general al domeniului
investigat. Plasandu-se in continuarea dezvoltarilor recente dedicate teoriei agenda
setting, lucrarea isi propune sa identifice modalitatea in care interpretarile secundare din
cadrul stirilor romanesti i-au ghidat pe privitori in intelegerea mizelor politice ale
campaniei din 2009 si, potential, in alegerea presedintelui.

B. Structura capitolelor

in dorinta de a trasa complexitatea raporturilor dintre alegeri si televiziune, teza
trateaza aporturile teoretice cele mai semnificative in studiile media, cu un accent
deosebit pe influenta persuasiva prezumata a continutului media asupra electoratului.
Cele trei principale ipostaze ale media - cea de a actor al scenei politice, al spatiului
public si, intr-un sens mai larg, cea de actor social - constituie un fir rosu al abordarilor

teoretice. Astfel, primul capitol este dedicat celor mai recente abordari legate de



comunicarea electorala, reconfigurarea studiilor politice actuale, influenta media asupra
politicii si vice-versa, precum si abordarilor recente din stiintele politice dezvoltate in jurul
emotionalitatii si stiintelor cognitive.

Capitolul al doilea porneste de la definitile multiple acordate spatiului public,
trecand in revista principalele sale functionalitati in interiorul societatilor contemporane,
raporturile cu media traditionale, precum si redefinirile datorate noilor media.

Capitolul al treilea surprinde cele patru curente fondatoare din studiile media:
abordarea empirico-functionalista, abordarea utilizarilor si recompenselor, abordarea
socilologica si abordarea constructivista, detaliind si cateva concepte-cheie legate de
intelegerea practicilor jurnalistice contemporane. Modalitatea in care sunt selectate stirile,
criteriile si tipologiile care stau la baza procesului de gatekeeping, diferenta dintre
jurnalismul serios si asa numitul yellow journalism - sunt doar cateva dintre subiectele
dezvoltate in acest capitol.

Capitolul al patrulea din partea teoretica este dedicat paradigmei agenda setting si
dezvoltarilor sale recente. Noile piste investigate de cercetatorii preocupati de acest
domeniu sunt legate de efectele de tip framing (,frame analysis”) si priming. Aceste noi
directii de inspiratie cognitivista abordeaza problematica tipologiei cadrajelor mediatice, a
impactului acestora asupra criteriilor folosite in evaluarea oamenilor politici, precum si a
perpetuarii unui discurs public care eludeaza responsabilitatea liderilor politici si a
institutiilor publice.

Continuand intr-o maniera critica studiile legate de inferenta media asupra deciziei
de vot, ne plasam in continuarea aborarii autorului Todd Gitlin, care reinterpreteaza efectul
de intarire a opiniilor, detectat initial de Lazasfeld. Gitlin (1978) il considera rezultatul
efectelor pe termen lung ale media: puterea consta, in primul rdnd, in mentinerea unui
status quo in favoarea dominantilor si hu o schimbare magica produsa sub influente
directe. Efectul de intarire este efectul atotputernic al media care ne spun ce nu trebuie sa
gandim sau la ce nu trebuie sa ne gandim, in functie de interesele marilor proprietari de
media.

Partea aplicativa se compune din doua capitole dedicate a) stirilor din perioada
electorala 2009 si b) confruntarii finale dintre candidatii prezidentiali. Pornim de la premisa
ca stirile si informatia nu au o valoare intrinseca decat daca sunt incadrate intr-un context
care le confera coerenta. Pentru identificarea cadrajelor, continutul informational al stirilor
este mai putin important decat comentariul interpretativ care le insoteste. Acest aspect
este cu atat mai important in cazul stirilor dedicate campaniei prezidentiale, dat fiind ca



incadrarile oferite devin instrumente simbolice care accentueaza anumite aspecte ale

evenimentelor sau candidatilor despre care se relateaza.

C. Metodologie

Metoda utilizata in analiza stirilor a fost analiza de continut, o dimensiune
semnificativa a analizei s-a legat de identificarea tipurilor de cadraje (frames) operate in
cadrul stirilor politice si de punerea in evidenta a unor criterii oferite in cadrul stirilor de
evaluare a candidatilor prezidentiali (priming).

Corpusul analizei a constat in principalele editii de stiri ale primelor trei canale
generaliste din Romania din punctul de vedere al audientei - ProTV, Antena 1 (ora 19:00)
si TVR 1 (ora 20:00) - si primelor doua canale de stiri - Realitatea TV si Antena 3 (ora
21:00) -, pe intreaga durata a campaniei electorale (23 octombrie - 6 decembrie). A fost
analizat un corpus total de 3758 de stiri, cu o durata totala de 109 ore si 46 de minute,
dintre care 21 de ore si 27 de minute au fost alocate exclusiv stirilor politice, reprezentand
19,54% din timpul total al stirilor.

Intrebarile de cercetare care au ghidat analiza sunt urmatoarele:

[1. Care a fost importanta acordata de media (canalele TV analizate) campaniei
electorale in raport cu alte subiecte ale momentului?

2. Care au fost diferentele intre canalele generaliste si canalele tematice din
punctul de vedere al stabilirii agendei, pentru temele legate de campanie?

I3. Care au fost diferentele de vizibilitate mediatica intre primii trei candidati (cotati
cu sansele cele mai mari) in campania electorala ?

I4. Care au fost cadrajele dominante in campania electorala?

I5. Care au fost diferentele de acoperire mediatica a dimensiunilor legate de
competenta si integritatea celor trei candidati?

Primele doua intrebari acopera problematica agendei publice si locul subiectelor
legate de campanie printre celelalte subiecte dezbatute in campania electorala. A treia
intrebare surprinde dimensiunea vizibilitatii, urmand o logica a importantei mediatizarii
fiecarui candidat in campania electorala, mediatizare care construieste, indirect, o ierarhie
a importantei acordate de media (si, posibil, percepute de electorat) fiecaruia in parte.
Ultimele doua intrebari pun in discutie premisele mediatice ale unor efecte de tip priming si
framing, care se traduc in criterii oferite de media electoratului spre evaluarea oamenilor
politici.

in incercarea de a identifica principalele cadraje dominante in stiri pe parcursul

campaniei prezidentiale din 2009, am avut o abordare deductiva, selectand patru dintre



cele cinci cadraje clasice care se regasesc in literatura de specialitate: cadrajul/
responsabilitatii, moralitatii, consecintelor economice si cadrajul confiictului. Cadrajul
legat de dimensiunea umana (,human interest”), desi inclus initial in grila, in urma instruirii
codificatorilor in cercetarea pilot a fost eliminat pentru ca ridica probleme serioase de
acord in codare pentru stirile de tip politic. Codarea cadrajelor s-a facut exclusiv pentru
stirile politice. Un total de 619 stiri politice au fost codate si analizate din aceasta
perspectiva. Fiecare intrebare a fost codata binar, cu ,da” sau ,nu”, ,da” reprezentand
prezenta cadrajului in stire, iar ,nu” - absenta lui.

Testarea fidelitatii codificatorilor s-a realizat cu ajutorul formulei simple propuse de
Holsti (apud Wimmer, Dominick, 2000: 151), Fidelitatea = 2M / (N1 + M2), unde M
reprezinta numarul de decizii de codare asupra carora doi codificatori se pun de acord, in
timp ce N1, respectiv N2 reprezinta numarul deciziilor de codare ale primului, respectiv
celui de-al doilea codificator. Un numar de zece codificatori (studenti in anul Il la
Facultatea de Comunicare si Relatii Publice) au fost instruiti pentru codarea corpusului de
stiri. Fidelitatea codificatorilor s-a situat intre 0,76 si 0, 93. in analiza rezultatelor codarii
am folosit analiza factoriala a componentelor principale, cu o rotatie de tip varimax,
aplicata celor 17 intrebari din grila, corespunzatoare celor patru cadraje analizate, pentru

care am folosit analiza factoriala cu rotatie de tip varimax.

D. Interpretarea rezultatelor

Din perspectiva cadrajelor, adica a modalitatilor in care canalele de televiziune au
construit stirile politice in aceastd campanie, s-a remarcat ca predominant cadrajul
conflictului. Alte doua cadraje specifice tematicii politice, cel al consecintelor economice si
cel al moralitatii au fost prezente, dar in masura mult mai mica fata de cel al conflictului,
desi, cel putin pentru cadrajul economic, contextul socio-economic constituia premisele
necesare pentru o mai buna reprezentare in media. in plus, cadrajul responsabilitatii, mai
difuz si, implicit, mai greu de cuantificat, a indicat un accent deosebit pe atribuirile
negative acordate candidatului Traian Basescu.

Abundenta conflictelor si aspectelor polemice nu poate fi insa redusa la o apetenta
a publicului pentru senzational si insolit; este evident ca ceva din experienta sociala
cotidiana a romanilor transpare si in discursul stirilor. Fracturile sociale, reprezentarile
distorsionate legate de clasa politica si cea a oamenilor de afaceri - toate acestea se
gasesc reprezentate in geografia simbolica a stirilor de televiziune, iar politicienii i

jurnaligtii concura la aceasta reprezentare a lumii in care traim.



Incercand s& intelegem logicile jurnalistice care au functionat in timpul campaniei
din 2009, consideram ca un alt motiv al predominantei cadrajului conflictului se leaga si de
o rutina profesionala: este mai usor sa realizezi o stire legata de aspecte conflictuale decat
un material amplu care ar necesita mai mult efort din partea jurnalistilor. Relatarea temelor
de campanie necesita mai mult timp de documentare si presupune, uneori, intelegerea
unor aspecte tehnice. Asa cum observa Walter Lippmann (1922/2009), faptele sunt mai
usor de relatat decat cauzele si consecintele lor.

Vazand lucrurile din aceasta perspectiva, intelegem de ce acele aspecte ale
campaniei care nu pot fi relatate din punctul de vedere al competitiei sau conflictului
(cadraje predominante) primesc atat de putina atentie din partea media. Din acest punct
de vedere, situatia din media americane, care pozitioneaza campania intr-un cadraj
competitiv, asa numitul ,game frame’ (cadrajul jocului) (McKinney & Carlin, 2004), mai

adecvat relatarilor unei competitii sportive (forserace), se aplica si in Romania.

E. Concluzii

Sintetizand, putem spune ca in selectia si interpretarea evenimentelor legate de
campania prezidentiala, jurnaligtii au fost, in mod evident, interesati mai mult de competitia
dintre candidati. Stirile legate de campanie s-au focalizat in consecinta asupra aspectelor
legate de cursa prezidentiala: cine este cel mai probabil invingator, care sunt perdantii,
cine este mai inzestrat pentru aceasta competitie. Toate declaratiile si actiunile
candidatilor au fost vazute de catre media din aceasta perspectiva. Concluzia este
previzibila, daca nu chiar tautologica: candidatjii cu cele mai multe sanse de a invinge sunt
mult mai mediatizati, la fel si aspectele controversate legate de candidatii sau de
persoanele din anturajul lor.

Dincolo de masurarea prezentei acestor cadraje, eforturile noastre s-au indreptat
spre construirea unor scale de masurare pertinente a tipurilor predominante de cadraje.
Acest lucru a fost realizat pentru cele trei tipuri de cadraj: cel al conflictului, al
consecintelor economice si al moralitatii, propunand un instrument de masura specific i
valid pentru spatiul mediatic romanesc.

n partea a doua a demersului de cercetare, analiza ultimei confruntari electorale a
adus in prim-plan ipoteza recompenselor emotionale care au depasit orice posibile
recompense cognitive, pe care electoratul roman le-ar fi putut extrage din dezbaterea
finala. Participarea la aceasta dezbatere a fost preponderent pasionala, iar telespectatorii
au fost proiectati ei insisi ca actori-participanti (la nivel simbolic) in cursa prezidentiala.

Tntregul duel al celor doi candidati a personificat infruntarea dintre ,invingator si invins”.



Dezbaterile de acest tip exercita - chiar si involuntar- o functie dominanta de natura
cathartica. Dezbaterea, prin mecanismele de proiectare-identificare, a constituit un
spectacol cu efecte terapeutice asupra auditoriului. Catharsis-ul trecand prin cele doua
forme discursive - cea polemica si cea conflictuala (confruntari si schimburi de pozitii

antagonice intre protagonistii dezbaterii).



