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Teza de doctorat, ,,Impactul discursului politic asupra comportamentului social” nu-si
propune sa tind cititorul ancorat in paginile sale, dar isi propune sa-1 conduca pe acesta pe un
drum putin cercetat pana in prezent si care deschide noi orizonturi catre motivatia votului si
acordarea increderii celor care ne conduc si ne reprezinta la cel mai 1nalt nivel.

Am lucrat opt ani in administratia publica centrala si am schimbat trei legislaturi.
Practic, am lucrat cu toate partidele importante de pe esichierul politic romanesc din acest
moment, partide care s-au succedat la guvernare in acest rastimp.

La fiecare schimbare a echipei guvernamentale m-am intrebat, din pacate, acelasi
lucru: ,,Ce-i impiedica pe politicieni sd comunice intr-un mod corect si eficient, atat intern cat
si extern?”, ,,Ce anume din discursul acestora este atat de prost construit, incat sa nu convinga
electoratul s le acorde increderea deplind?” S& nu uitdm, ca in afara de guvernarea PSD din
perioada 1990-1996 si mai apoi 2000-2004, Romania a fost mereu condusa de diverse coalitii,
mai mult sau mai putin formale.

Pentru a porni cercetarea mea, am avut sansa extraordinard de a putea observa
desfasurarea campaniei electorale aferenta alegerilor prezidentiale din anul 2009. Am putut
astfel analiza prezenta candidatilor la toate posturile de televiziune importante, discursurile
acestora, paginile lor de Internet si, poate cel mai important, dezbaterile si dialogurile

acestora. Urmare prezentei lor televizate, In cea mai mare parte din situatii, am analizat



sondajele de opinie realizate In perioada campaniei electorale, sondaje care au aratat intentia
de vot si mai apoi au aratat si un posibil castigétor.

Un fapt foarte interesant in campania din 2009 a fost acela cd am avut un castigator
diferit de acela care era aratat castigator in sondaje. Daca ar fi sa dam crezare opiniei publice
si corectitudinii sondajelor, am putea trage o concluzie pripitd si anume ca alegerile ar fi fost
fraudate. Dar nu vom face acest lucru. Vom pleca de la premiza unor alegeri corecte si vom
dovedi pe parcursul prezentei cercetdri greselile pe care candidatii le-au facut in perioada
campaniei electorale astfel incat rezultatul votului sa nu le fie favorabil.

Teza de doctorat este structurata pe trei capitole, doud teoretice cu aplicatii practice si
analizd aplicativd a teoriei pe exemple din politica romaneascd, iar capitolul ultim este
raportul de cercetare axat pe analiza impactului discursiv in campania electorala prezidentiald
din 2009. Raportul de cercetare aratd exact cum influenteaza discursul politic comportamentul
social electoral si cum poate fi schimbata intentia de vot urmare unor argumente discursive
bine puse la punct.

Primul capitol studiazd comunicarea politica si este la randul lui structurat in trei
subcapitole — discursul politic, comunicatori (tipologia comunicatorilor politici) si publicitatea
politica. Prima parte este asadar structurata astfel incat sa putem observa si intelege cat mai
bine notiunea de comunicare politica, cum se realizeaza aceasta si la ce nivel. Explic aici
discursul politic, posibila tipologie a acestuia in functie de tipologia liderilor politici, precum
si notiunile de mesaj si slogan atdt de importante constructiei discursive. Problematica
interesanta analizata 1n acest capitol este aceea a exemplificarii fiecarei sectiuni astfel incat sa
ne putem face o idee despre influenta discursului asupra comportamentului electoral in functie
de constructia si continutul acestuia, dar si in functie de calitatea si personalitatea celui care il
rosteste.

De asemenea, primul capitol studiaza tipologia comunicatorilor si cum se construieste
un discurs politic in functie de calitatea In care omul politic se adreseaza cetatenilor, acest
aspect al cercetdrii fiind usor de demonstrat daca tinem cont ca institutiile politice intr-un stat
de drept au scopuri diferite. Este deci normal sa comunice diferit.

Subcapitolul referitor la publicitatea politicd face o trecere in revistd a conceptului,
explica notiunile de marketing politic si exemplifica o strategie de marketing politic pentru un
candidat aflat in campanie electorala.

Avand in vedere ca teza isi propune o abordare a discursului politic prin prisma

comportamentului electoral, capitolul al doilea al lucrdrii vine sd explice notiuni precum



spatiul public, dezbaterea publica, opinia publica, grupul si strategiile de influentare a
comportamentului electoral.

Discutdm in aceastd sectiune despre oportunitatea aducerii in spatiul public a unor
subiecte politice controversate si cat cantaresc ele in optiunile de vot, ce este aceea opinie
publica si cum auzim vocea majoritatii, dar si aspecte privind persuasiunea si manipularea ca
tehnici de influentare a comportamentului electoral — ce sunt ele, cum se folosesc si care este
efectul acestora.

Raportul de cercetare este o analiza ampla a discursului politic al celor trei candidati
importanti din cursa electorald pentru presedintie din anul 2009 — Traian Basescu, Crin
Antonescu si Mircea Geoand. Am realizat astfel o analiza de continut pe discursurile acestora,
calitativa si cantitativa, pentru a incerca sa trag cateva concluzii privind impactul asupra
indivizilor, dar si tipul de lider pentru fiecare in parte si tipologia discursiva abordata.

Pentru fiecare discurs, am ales ca unitate de Tnregistrare cuvantul, paragraful si
discursul, iar ca unitate de context propozitia, paragraful si discursul.

Sursa analizei a fost unica — reprezentarea TV, dar aceasta s-a facut pe toate posturile
relevante, care au transmis dezbaterile esentiale in campanie — TVR, Realitatea TV si Antena
3, analiza realizata chiar simultan acolo unde programele electorale au coincis ca interval orar.

Am analizat, in final, frecventa difuzarii candidatilor (cat si unde), tendinta/ orientarea
moderatorilor fatd de candidat (neutrd, pozitivd, negativd) in momentul discutiilor, am
identificat anumite expresii si atitudini. A rezultat astfel o cercetare, cred eu obiectiva, a
modului Tn care s-au prezentat cei trei candidati importanti la alegerile prezidentiale din 2009
si a motivelor pentru care doar unul dintre ei a iesit castigator.

Capitolul final, alaturi de celelalte doua capitole realizeazd o analiza consistentd a

comunicdrii politice si a implicatiilor acesteia asupra vietii noastre cotidiene.

Repere metodologice

De ce am facut aceasta analiza?

Cercetarea de fatda este una confirmatorie si analizeazd conceptele teoretice in
momentul aplicarii lor in practica, dar analizeazd si caracteristicile contextului social,
favorabil sau defavorabil producerii respectivelor concepte.

Mi-am dorit sa vad in ce masurd discursul politic, de sine statator, poate influenta
atitudinile, intentia de vot si comportamentul social electoral. Nu existd, In acest moment, o

altad cercetare care sd studieze, in paralel, reperele teoretice ale comunicarii politice si



comportamentului electoral cu aplicatie practicd pe o campanie electoralda si rezultatele
acesteia. Aceasta este de altfel si noutatea temei pe care o propun. Nu pretind sa fiu eu acum
cea care face vreo descoperire Tn domeniu, dar mi-ar placea sa existe mai multe astfel de
cercetari fiindca ar ajuta enorm marketingul politic si poate ar si imbunatati calitatea actului

electoral.

Scopul si obiectivul cercetarii sunt in ordine, Incercarea demonstrarii ca existd o
legdtura clara intre calitatea discursului politic si intentia de vot si analizarea si cercetarea
domeniilor comunicarii politice si comportamentului electoral cu aplicatie practicd pe o

campanie electorala.

Cine poate gasi utila o astfel de cercetare? Ei bine, aici pot incerca s visez si sa
sper. O cercetare a impactului electoral al discursului politic este extrem de utila specialistilor
in PR politic si politicienilor nsisi. Daca reusesti sd-ti insusesti cateva idei despre ce
presupune un bun discurs politic, despre ce trebuie sa faci si cum trebuie sa vorbesti in
calitatea ta de comunicator politic, daca observi ce greseli au facut adversarii tai sau alti
politicieni aflati la un moment dat in aceeasi posturd cu tine, atunci problema votului
electoratului tau este pe jumatate rezolvata.

Totodata, o astfel de cercetare este utild studentilor Facultitilor de Comunicare si
poate si Sociologie pentru a putea analiza mai bine calitdtile unor buni comunicatori,
strategiile de comunicare politicd, conjucturile sociale, strategiile de influentare si
comportamentul de vot.

Si, de ce nu, cercetarea poate fi interesantd pentru oricine este pasionat de jocul

alegerilor, politica, politicieni si mecanismul votului.

Intrebarile de lucru au fost:

1. Cum trebuie sa fie un discurs politic raportat la tipologia liderului pentru a avea
impact social?

Care este cea mai importantd calitate a unui bun mesaj politic?

Care este comportamentul individual in situatii sociale electorale? Dar cel de grup?

Cum poate influenta un discurs politic bine construit? Dar unul slab?

oA W N

Care este influenta sociala a discursului politic?



Metode de cercetare utilizate:

Documentarea. Am citit o serie de carti de specialitate in domeniul comunicarii
politice, psihologiei sociale si marketingului politic. Am avut deosebita placere ca in aceastd
etapd a cercetdrii sa descopdr, alaturi de autori consacrati, autori extraordinari, adevarati
specialisti ai domeniului la noi in tard (Andrei Stoiciu, Adrian Neculau, Ana Bazac, Camelia
Cmeciu, Cilin Sinescu sau Gheorghe Teodorescu). Dintre autorii consacrati voi mentiona
doar cativa, relevanti pe domeniul specific de comunicare politica — Virgil Magureanu,
Septimiu Chelcea, Camelia Beciu sau Bogdan Teodorescu. Am mentionat numai autorii
romani fiindcd ei mi-au fost de mare ajutor in aplicatia practica, specific pe tara noastra.
Bibliografia straind in domeniu este aproape nemarginita.

Am citit si studii si cercetari de piatd relevante pentru tema realizate de Institutul de Cercetare

a Calitatii Vietii si Active Watch — Agentia de Monitorizare a Presei.

Observatia care a avut ca instrument metodologic cercetdtorul insusi. Am luat parte la
diverse Intalniri politice atat la nivel de partid cat si la nivelul administratiei centrale 1n care s-
au stabilit strategii de comunicare politica, abordari electorale etc. Totodata, am avut sansa de
a observa modalitatea in care este privit cetdteanul din perspectiva alegitorului si care sunt
criteriile care pot conduce la influentarea comportamentului electoral.

Experienta personald atat in mediul politic cat si in cel didactic mi-a permis culegerea
unor informatii chiar de la sursa — politicieni, consilieri politici, diversi electori. Am reusit sa
obtin, sa observ si apoi sa analizez anumite informatii ,,la cald” iar relatia directd cu unele
persoane care fac parte din grupurile tintd analizate in lucrare mi-a folosit foarte mult in

aplicatia practica a cercetarii.

In cazul interviului, instrumentul a fost un set de 5 intrebari prestabilite folosite in
discutii cu diversi analisti politici — Dan Andronic, Mugur Ciuvica si Bogdan Teodorescu. Am
discutat cu acestia modalitatile de alcdtuire a unei strategii politice, modul de influentare prin
discurs si strategiile discursive. Toti au fost de pédrere ca o anumitd elocintd discursiva este
intotdeauna atuul oricarui politician si ca, dintre toate mijloacele folosite intr-o campanie
elecorala, discursul este cel care convinge si care poate modifica Intr-adevar comportamentele

electorale.



Am realizat ulterior 0 analiza de continut pe discursul fiecaruia dintre cei trei
candidati importanti intrati in cursa electorald prezidentiald din anul 2009 — Traian Basescu,
Mircea Geoana si Crin Antonescu. Analiza de continut a fost atat calitativa cat si cantitativa si
a avut ca scop determinarea impactului asupra indivizilor, dar si tipul de lider pentru fiecare in
parte si tipologia discursiva abordata. Instrumentul de lucru a fost o grila care a continut,
pentru fiecare discurs, ca unitate de Inregistrare cuvantul, paragraful si discursul, iar ca unitate
de context propozitia, paragraful si discursul. Analiza de continut a fost sustinuta si de
comparatii multiple cu alte tipuri de discurs, din alte perioade electorale si ale altor tipuri de

lideri (candidati).

Colectarea datelor

Materialele au fost colectate din carti si studii de specialitate (”Studiul alegerilor
prezidentiale — Romania 2009” — autor Mircea Comsa, director Grant IDEI 2174/ 2008,
“Rata de participare, supra-raportare si predictii electorale” — autor Mircea Comsa in
Sociologie romaneasca, nr. 3, barometre de opinie publica (barometrul de opinie CURS
realizat in perioada 25 septembrie — 7 octombrie, pe un esantion de 1.602 persoane si
comandat de ziarul Jurnalul National, sondajul de opinie INSOMAR - alegeri
prezidentiale 1 noiembrie 2009, realizat in perioada 29 octombrie — 1 noiembrie, la
comanda Realitatea TV, pe un esantion de 1.207 persoane, sondajul Biroului de Cercetari
Sociale realizat in perioada 15-19 octombrie, numai pe Bucuresti si barometrul de opinie
publica al CSOP, comandat de Partidul Democrat Liberal, realizat in perioada 21-24
octombrie pe un esantion de 1.039 persoane), studii de caz ("Televiziunea si
reconfigurarea politicului: Studii de caz: Alegerile prezidentiale din Romdnia din anii 1996
si 2000” — autor Rosemarie Haines), studii politice relevante, toate menite sa acopere cat

mai bine si cit mai relevant problematica studiata.

Analiza datelor

Datele culese au fost puse in contextul politic roménesc, realizand astfel si o
comparatie cu ceea ce se intampla in alte tari. De asemenea, am folosit atdt metoda analizei
cat si pe cea a observatiei, evidentiate in analiza personald realizatd In perioada campaniei
electorale. Toatd bibliografia studiatd a fost apoi raportatd la studiul de caz realizat pe

campania electorald prezidentiald din anul 2009.


http://www.realitatea.net/sondaj-insomar--mircea-geoana-32prc---traian-basescu-30prc---in-primul-tur-al-prezidentialelor_654907.html

Structura lucrarii

Am Tmpartit lucrarea pe sectiuni si am Incercat sd gasesc cea mai buna formula pentru

ca informatia bruta si aspectele cercetate sd se imbine pentru o mai buna intelegere.

Culegerea si analiza datelor

Am Inceput colectarea datelor inca din luna noiembrie cand candidatii la presedintie
erau cunoscuti (se stia foarte bine cine candida din partea fiecdrui partid). Astfel, odata cu
primul tur de scrutin din 24 noiembrie 2009, am analizat discursurile candidatilor principali,
platformele lor program, prezenta ,,scenica”, am analizat blogurile fiecaruia si paginile de
Internet ale partidelor care i-au nominalizat.

Am cules astfel date despre personalitdtile fiecdruia, tabieturile fiecdruia, punctele
slabe si punctele forte, atat individual cat si prin comparatie cu contracandidatii fiecaruia. Am
colectat si studiat documente de prezentare ale fiecarui candidat si documente de publicitate

electorala.

Limitele cercetarii

Teza de doctorat nu isi propune sa revolutioneze in vreun fel domeniul cercetarii, dar
aduce ca noutate tema abordata si contextul. Nu imi propun cu aceastd cercetare sa schimbe
modul de lucru al specialistilor in marketing, dar mi-ar placea sa schimb modul de gindire si
abordarea electorala a politicienilor. Existd acum o clasa sociala care este complet exclusd din
orice tip de discurs politic romanesc. E pacat sa pierdem acesti oameni care nu se mai
regasesc 1n discursurile politicienilor.

Totodatd, cred ca ar trebui cercetatd mult mai mult ideea impactului social pe diverse
paliere, nu numai la nivelul discursului si meritd extinsa tema, dar poate intr-0 cercetare
viitoare fiindca daca nu as fi limitat cercetarea de fata la un singur aspect politic (discursul in
spetd), atunci cu sigurantd ar fi aparut riscul divagarii si pierderea esentei. Cu cat aria de
cercetare este mai extinsa, cu atat riscul de a nu-ti atinge obiectivele este mai mare.

Prezenta cercetare reprezintd asadar o incursiune, sper eu cit mai interesanta, in
domeniul comunicarii politice si comportamentului social in momente electorale, iar punctul
central al lucrarii este de departe analiza discursului electoral din perioada campaniei

prezidentiale din Roméania anului 2009.



